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Studieform: Campus

Kursdata

Antal besvarade kursvärderingsenkäter: 8

Antal förstagångsregistrerade på kurs[1]: 21

Förändringar som föreslogs vid föregående kurstillfälles kursanalys:
Gör om uppgifterna i kursen så att de olika delarna hakar i varandra på ett bättre sätt!

PUBLICERAD KURSANALYS

Datum för publicering: 2017-06-28

Kursanalys har genomförts och publicerats av kursansvarig lärare.

Universitetets utvärderingsinstrument ägs innehållsligt av Kompetensutvecklingsenheten och förvaltas av systemgruppen
för utbildningsadministration vid Studentcentrum.

Strategisk digital kommunikation, 30 hp (MKGB62)
Kursansvarig: Håkan Liljegren





Analys baserad på kursvärdering, inklusive de fritextsvar som lämnats. Har ytterligare underlag inhämtats på ett
annat sätt analyseras även detta här. Om kursen samläses mellan olika program bör eventuella effekter av detta
kommenteras.

Utifrån de kommentarer som kommit in skulle kurserna behöva förtydligas en del. Många ser fortfarande inte riktigt nyttan
med att "göra en app" och tycker att det blir för mycket fokus där när fokus istället behövda vara mer på strategier. Inför årets
kurs hade fokus flyttats mer åt det hållet men det finns uppenbarligen en bit kvar.

Majoriteten av studenterna uttrycker missnöje med handledning i B-uppsatsen och att flera av handledarna dessutom
försvann på konferens gjorde inte saken bättre.

Att fundera på för B-uppsats är också hur vi kan tydliggöra HUR man skriver och inte bara metod. 

Förslag till förändringar inför nästa kurstillfälle.

Tydliggöra strategi-delen vid skapande av appar så att kopplingen blir tydligare och därmed även vart tyngdpunkten i
delkurs 1 ligger. 

B-uppsatsen behöver planeras bättre med avseende på handledning.

1. Antal ffg-registrerade på kurs:
Förstagångsregistrering = den studerande registrerar sig för första gången på en kurs.


